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二、说明、目录、图表目录

      葡萄酒是用新鲜的葡萄或葡萄汁经完全或部分发酵酿成的酒精饮料。通常分红葡萄酒和白

葡萄酒、桃红葡萄酒三种。红葡萄酒一般用红葡萄品种酿制，白葡萄酒可用白葡萄品种，或

者脱皮的红葡萄品种酿制，桃红葡萄酒用红葡萄品种酿制，但浸皮期较短。

      2017年，中国葡萄酒市场逐步复苏，但早在2014年，中国就已超过法国，成为世界第.一大

葡萄酒消费国，这也反映出中国的葡萄酒消费者群体正在迅速壮大。中国的高端酒消费群体

也会相应地迅速扩大。而且中国人口基数庞大、人均消费量很高，中国长期的葡萄酒消费市

场存在较大的上涨空间。2014-2017年中国葡萄酒销量处于不断上升的趋势，2017年更实现销

量17.87亿升，目前中国成为全世界最具吸引力的葡萄酒市场之一。
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